Numer zapytania Z109/638/1

Zapytanie ofertowe na prowadzenie dziatan reklamowych dla Nadwislanskiej

Vi e Agencji Turystycznej Sp. z 0.0. w Internecie [DZ/1301/11/25]

Kupiec prowadzacy: Lelito, Aleksandra
Osoba kontaktowa w sprawach

merytorycznych:

Data ztozenia: 2025-01-20 09:52:43
Waluta: PLN

TERMINY W ZAPYTANIU

Data i godzina rozpoczecia

. . 2025-01-20 10:00:00
przyjmowania ofert:

Data i godzina zakonczenia

przyjmowania ofert: 2025-02-03 12:00:00

Termin zadawania pytan (do

kiedy?): 2025-01-30 15:00:00

Zatgczniki tak

Tresc¢ zapytania

Dokument wydrukowano w systemie Logintrade.NET: 22-01-2025 23:10 Stronalz3



Szanowni Panstwo,

Nadwislanska Agencja Turystyczna Sp. z 0.0. z siedzibg w Tychach - jedna z najwiekszych polskich sieci Hoteli i
Osrodkéw Wypoczynkowych, funkcjonujacych pod markg NAT zaprasza do ztozenia Oferty na:

Prowadzenie dziatan reklamowych w ramach okreslonego budzetu wykorzystywanego wytacznie do
promocji ustug i obiektéw Nadwislanskiej Agencji Turystycznej Sp. z o.0.
w Internecie.

1.Budzet miesieczny okreslony na dziatanie to 10 000 zt netto (wraz z prowizja/optata za prowadzenie dziatan).
Budzet wptacany, z géry, miesiecznie na podstawie f-ry proforma.

2.Budzet bedzie wykorzystany wytgcznie na formy promocji ustalone uprzednio z zamawiajgcym, po uprzedniegj
analizie potrzeb i celéw marketingowych (dobér formatéw, grup docelowych, stéw kluczowych). Mozliwe formy
promocji:

Kampanie Pay-Per-Click w wyszukiwarce Google
Kampanie Remarketingowe

Kampanie banerowe na sie¢ reklamowa Google
Kampanie uzupetniajgce: RLSA, Performance Max

3.Petna konfiguracja reklam (opracowanie tresci reklam tekstowych, graficznych; ustawienie kampanii z
uwzglednieniem lokalizacji, harmonogramu oraz budzetu itd.)

4.Konfiguracja $ledzenia konwers;ji i remarketingu.
5.Mozliwos¢ prowadzenia kilku kampanii jednoczesnie. Okreslenie potrzeb i plan dziatania raz w miesigcu.

6.Umowa na okres prébny - 3 miesigce, z mozliwoscig kontynuacji do 31.12.2025r po analizie skutecznosci
wynikéw.

7.Raporty z przeprowadzonych dziatah co 2 tygodnie wraz z wnioskami i rekomendacjami na przysztos¢. Po
ewentualnym przedtuzeniu umowy wspétpracy raz w miesigcu.

8.Regularna analiza wynikéw i optymalizacja pod katem kosztu, efektywnosci oraz osiggania celéw.
Wymagania stawiane Oferentom wedtug potrzeb Zamédwienia:

eDoswiadczenie w prowadzeniu kampanii Google Ads (prosimy o podanie referencji lub przyktadéw
wczesniejszych realizacji).

eCertyfikaty Google Partner

eTransparentnos¢ w zarzadzaniu budzetem reklamowym.
eTerminowos¢ i staty kontakt (preferowany dedykowany opiekun).
*Koszt prowadzenia kampanii i zakres ustug w ramach oferty.

*Dotaczenie do oferty projektu umowy.

LISTA ZALACZNIKOW

Lp. Dokumenty

1. Zapytanie ofertowe- reklama.pdf

PRODUKTY
Indeks/Nr 24 Jednostka Kategoria
He: FBEILLES produktu llosc miary zakupowa
. s . REKLAMOWE |
1. Prowadzenie dziatan marketingowych 1 ustuga MARKETINGOWE
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KRYTERIA OCENY OFERTY

Czy kryterium

Lp. Kryterium Waga Zmienne
1. Cena 0.5 Tak
2. Doswiadczenie 0.3 Nie
3. Jakos¢ oferty 0.2 Nie

KRYTERIA FORMALNE (WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU):
Lp. Kryterium

wczesniejszych realizacji).

Certyfikaty Google Partner

Dotaczenie do oferty projektu umowy

Transparentnos$¢ w zarzgdzaniu budzetem reklamowym.
Forma ptatnosci: przelew 30 dni

Terminowos¢ i staty kontakt (preferowany dedykowany opiekun).

S IS B B

Koszt prowadzenia kampanii i zakres ustug w ramach oferty.

Dodatkowe warunki formalne:

DODATKOWE PYTANIA DO OFERTY

Lp. Pytanie
Brak pozycji

SKEADANIE OFERT

Zezwdl na sktadanie ofert czesciowych

Zezwél na sktadanie ofert na zamienniki

Zezwol na dodatkowe uwagi do produktéw

Zezwol na korygowanie ofert do momentu zakonczenia przyjmowania ofert
Zezwdl na sktadanie ofert w przypadku braku spetniania kryteriéw formalnych
Zezwol na sktadanie ofert w innych walutach

Zezwdl na sktadanie ofert na inne ilosci

Zezwodl na sktadanie ofert wariantowych
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Sktadowa oceny

Tak
Nie
Nie

Doswiadczenie w prowadzeniu kampanii Google Ads (prosimy o podanie referencji lub przyktadéw
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